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NUMAR DE APARITII SI AUDIENTA
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Distributia in timp a echivalentului de publicitate (AVE)
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ANALIZE TRANSVERSALE: PROFIL PUBLICATII, DIMENSIUNE, AUDIENTA
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METODOLOGIA CERCETARII

TIPURI DE MEDIA

Tn analiza folosim impdrtirea mas-mediei in presa scris3, radio
si televiziune, portaluri (site-uri de stiri) si social media .
Social media include urmatoarele platforme:

Facebook; Twitter; platforme foto, inclusiv Instagram;
platforme video, inclusiv YouTube; comentarii la materiale;
bloguri; forumuri.

DATE ANALIZATE

Raportul prezinta datele din monitorizarea media mediaTRUST
despre subiectele: RAR.

DIMENSIUNEA MATERIALELOR

Aparitiile din presa scrisa, radio, televiziune si portalurile de stiri
sunt clasificate in functie de suprafata alocata subiectului
monitorizat astfel:

Articol dedicat cand intregul material sau cea mai mare parte
a sa este dedicata contextului In care este monitorizata
expresia aleass;

Paragraf, atunci cand materialul abordeaza mai multe
subiecte si informatia despre expresia monitorizata este doar
una dintre componentele sale, dar un fragment dedicat poate
fi distins in mod clar;

Mentiunecand expresia monitorizata este mentionatd in
material, dar subiectul principal al materialului nu are legatura
cu directa cu acesta..

AUDIENTA

Audienta reprezinta numarul contactelor potentiale cu
mesajele media transmise si prin urmare audienta estimata a
acestuia.

Audienta din presa scrisa este calculatd pe baza datelor
furnizate de BRAT, prin SNA. Valoarea este furnizatda doar
pentru titlurile inscrise in Studiul National de Audienta condus
de BRAT.

Q +40 21319 3552

Audienta pentru portaluri si anumite platforme social
media este numarul mediu de vizualizari pentru un singur
material publicat pe un anumit website, blog sau platforma
social media. Datele sunt disponibile pentru Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram si o parte dintre blog-uri.

Audienta radio poate fi folositd pentru a determina cate
persoane au ascultat un material radio. Valoarea audientei
masurate furnizeaza informatia despre numarul mediu de
ascultatori pentru o statie radio.

Audienta TV indica numarul real de telespectatori determinat
de Asociatia Romana pentru Masurarea Audientei (ARMA)
pentru fiecare statie TV, pe intervale de timp de cate 10
minute.

VALOAREA ECHIVALENTA DE PUBLICITATE
(AVE)

Valoarea echivalenta de publicitate (AVE) reprezinta valoarea
aparitiilor estimata in EUR. Valoarea AVE este determinata pe
baza costului publicarii unei reclame in aceleasi conditii. Acest
cost este calculat pe baza pretului de lista al reclamelor.

AVE pentru presa scrisa este valoarea estimata a aparitiilor,
obtinuta prin compararea costurilor de publicare in aceeasi
publicatie a unei reclame de aceeasi dimensiune si format cu
cele ale articolului.

AVE pentru RTV este valoarea estimata a unei aparitii obtinuta
prin comparatia cu costul de difuzare a unei reclame de
aceeasi dimensiune, pe acelasi post radio sau TV, in acelasi
interval de timp cu materialul identificat.

AVE pentru portaluri este valoarea materialului obtinuta prin
comparatia cu costul publicarii unui articol sponsorizat pe
acelasi website sau o platforma cu performante lunare
similare.

@ office@mediatrust.ro @ www.mediatrust.ro

AVE pentru social media este valoarea aparitiilor calculata pe
baza numarului mediu de vizite si a costului standard de
publicare a unui articol sponsorizat pe acelasi website sau pe
un website similar ca performante lunare. Valorile pentru
Facebook, Twitter, YouTube and Instagram sunt calculate pe
baza pretului pentru postari publicitare distribuite in mod
similar.

TONUL JURNALISTIC AL MATERIALELOR

DICTIONAR AL JUDETELOR

Raportul contine
judetelor Romaniei:
Alba - AB; Arad - AR; Arges - AG; Bacau - BC; Bihor - BH;
Bistrita-Nasaud - BN; Botosani - BT; Braila - BR; Brasov - BV;
Buzau - BZ; Calarasi - CL; Caras-Severin - CS; Cluj - CJ;
Constanta - CT, Covasna - CV; Dambovita - DB; Dolj - DJ; Galati -
GL; Giurgiu - GR; Gorj - GJ; Harghita - HR; Hunedoara - HD;
lalomita - IL; lasi - IS; Iifov - IF; Maramures - MM; Mehedinti -
MH; Mures - MS; Neamt - NT; Olt - OT; Prahova - PH; Salaj - SJ;
Satu Mare - SM; Sibiu - SB; Suceava - SV, Teleorman - TR; Timis -
TM; Tulcea - TL; Vaslui - VS; Valcea - VL; Vrancea - VN

ANALIZE LA CERERE

mediaTRUST are o echipa calificata de analisti cu multi ani de
experienta, care realizeaza la cerere rapoarte speciale si
complexe. Pentru a comanda un raport personalizat va rugam
sa contactati managerul dvs. de contract sau sa trimiteti o
solicitare la adresa vanzari@mediatrust.ro

urmatoarele prescurtari ale numelor
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mediaTRUST
Pascal Aristide, 29-31, etaj 2, sector 3, Bucuresti, Romania


https://www.linkedin.com/company/mediatrust-romania
https://www.facebook.com/mediaTRUSTro
https://twitter.com/mediaTRUSTro
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