
  

   

Analiză cantiattă şi caliiattă 

realizată pe baza apariţiilor din intervalul de tip de la 

01-31.12.2020 

     



 

Analiza acoperă  191 iateriale din ionitorizarea iediaTRUST incluse în catalogul:  Regisirul Auio Român, Regisirul
Auio Român. Raportul este realizat pe baza apariţiilor iedia din perioada 01-31.12.2020 și cuprinde date expriiate
prin o serie de indicatori, printre care: nuiăr de apariiţi, reach, valoare echivalentă de publicitate. Raportul conţine de
aseienea și lista surselor și autorilor care au tratat subiectul analizat cel iai frecvent, în intervalul de tip analizat.

Materialele utlizate în elaborarea raportului au fost evaluate în funcţie de infuenţa pe care ar putea-o avea asupra
cittorilor, din perspectva iodului în care este conturata iiaginea unei coipaniiaunui brand: 

 nicio infuenţă asupra iiaginii coipanieiabrand-ului,

  infuenţă pozitvă asupra iiaginii,

  infuenţă negatvă asupra iiaginii
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 4 Analiza generală a daielor 

4 Nuiăr de apariţii în funcţie de tpul de iedia 
5 Distribuţia nuiărului de apariţii în tip - toate tpurile de iedia 
6 Nuiăr de apariţii în funcţie de conotaţii 

 7 Analiza deialiaiă a daielor 

7 Nuiăr de apariţii în funcţie de profl - toate tpurile iedia 
8 Nuiăr de apariţii în funcţie de distribuţie 
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 10 Audienţă 
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11 Distribuţia AVE în funcţie de iijloc iass iedia 
12 Distribuţia AVE în funcţie de conotaţii - toate iijloacele iass iedia [EUR] 

 13 Lisia tiurilor de media 

13 Media care asigură cea iai iare acoperire a subiectelor Registrul Auto Roiân în iedia tradiţională 
13 Media care asigură cea iai iare acoperire a subiectelor Registrul Auto Roiân în social iedia 
13 Media care asigură cea iai iare acoperire a subiectelor Registrul Auto Roiân în iedia tradiţională 
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14 Autorii celui iai iare nuiăr de artcole pe Registrul Auto Roiân în social iedia 
14 Autorii celui iai iare nuiăr de artcole pe Registrul Auto Roiân în iedia tradiţională 
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      Grafic 1. 

      Tabel 1. 

  

   

 
   

iresă it iorialuri facebook comeniarii aliele ioial

Regisirul Auio
Român

9 9 100 33 5 5 161

Regisirul Auio
Român

30 0 0 0 0 0 30

ioial 39 9 100 33 5 5 191
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Analiza generală a daielor 

Număr de aiariţii în funcţie de tiul de media 

Număr de aiariţii în funcţie de tiul de media 



      Grafic 2. 

      Tabel 2. 

   

 
   

01-07.12.2020 08-14.12.2020 15-21.12.2020 22-28.12.2020 29-31.12.2020 ioial

Regisirul Auio
Român

24 49 46 23 19 161

Regisirul Auio
Român

11 5 6 7 1 30

ioial 35 54 52 30 20 191
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Disiribuţia numărului de aiariţii în tmi - ioaie tiurile de media 

Disiribuţia numărului de aiariţii în tmi - ioaie tiurile de media 



      Grafic 3. 

      Tabel 3. 

   

 
   

iozitt neuiru negatt ioial

Regisirul Auio Român 15 127 19 161

Regisirul Auio Român 3 23 4 30

ioial 18 150 23 191
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Număr de aiariţii în funcţie de conoiaţii 

Număr de aiariţii în funcţie de conoiaţii 



      Grafic 4. 

      Tabel 4. 

  

   

 
   

informaţii
generale

auio ali irofil
finanie琷

asigurari琷
legislate

IT琷iehnologii
noi

logistcă琷
iransiori

aliele ioial

Regisirul Auio
Român

142 7 6 3 1 1 1 161

Regisirul Auio
Român

30 0 0 0 0 0 0 30

ioial 172 7 6 3 1 1 1 191
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Analiza deialiaiă a daielor 

Buletn electronic conţinând rezultatele ionitorizării iedia din data de 01-31.12.2020

Număr de aiariţii în funcţie de irofil - ioaie tiurile media 

Număr de aiariţii în funcţie de irofil - ioaie tiurile media 



      Grafic 5. 

      Tabel 5. 

   

 
   

naţional local ioial

Regisirul Auio Român 161 0 161

Regisirul Auio Român 0 30 30

ioial 161 30 191
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Număr de aiariţii în funcţie de disiribuţie 

Număr de aiariţii în funcţie de disiribuţie 



      Tabel 6. 

   

Regisirul Auio Român ioial

Alba 1 1

Argeş 10 10

Boioşani 1 1

Braşot 1 1

Dolj 1 1

Iaşi 1 1

Maramureş 1 1

Prahota 1 1

Sălaj 1 1

Saiu Mare 5 5

Suceata 5 5

Teleorman 1 1

Vaslui 1 1

ioial 30 30
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Numărul de maieriale alocai anumiior mărci în iresa locală şi naţională. 



      Grafic 6. 

      Tabel 7. 

  

   

 
   

iresă radio it iorialuri facebook aliele ioial

Regisirul Auio
Român

108 963 2 516 400 4 473 000 70 458 234 794 406 7 404 021

Regisirul Auio
Român

235 861 0 0 0 0 0 235 861

ioial 344 824 2 516 400 4 473 000 70 458 234 794 406 7 639 882
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Audienţă 

Buletn electronic conţinând rezultatele ionitorizării iedia din data de 01-31.12.2020

Număr de coniacie ioienţiale în funcţie de miljoc mass-media - ioaie tiurile de media 

Număr de coniacie ioienţiale în funcţie de miljoc mass-media - ioaie tiurile de media 



      Tabel 8. 

      Grafic 7. 

  

   

 
   

iresă radio it iorialuri facebook aliele ioial

Regisirul Auio
Român

29 343 532 128 185 1 527 4 402 7 163 996

Regisirul Auio
Român

5 791 0 0 0 0 0 5 791

ioial 35 134 532 128 185 1 527 4 402 7 169 787
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AVE 

Buletn electronic conţinând rezultatele ionitorizării iedia din data de 01-31.12.2020

Disiribuţia AVE în funcţie de mijloc mass media 

Disiribuţia AVE în funcţie de mijloc mass media [EUR] 



      Tabel 9. 

      Grafic 8. 

   

 
   

iozitt neuiru negatt ioial

Regisirul Auio Român 1 421 156 069 6 506 163 996

Regisirul Auio Român 703 4 919 169 5 791

ioial 2 124 160 988 6 675 169 787
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Disiribuţia AVE în funcţie de conoiaţii - ioaie mijloacele mass media [EUR] 

Disiribuţia AVE în funcţie de conoiaţii - ioaie mijloacele mass media [EUR] 



      Tabel 10. 

      Tabel 11. 

      Tabel 12. 

  

   

Tii de media Numărare aiariţii

PROTV 4

Ziua Cargo 3

Realitatea Plus 3

ionitorulsv.ro 3

crainou.ro 3

   

Tii de media Numărare aiariţii

facebook.coi 33

g4iedia.ro 2

replicaonline.ro 2

twitter.coi 1

saccsiv.wordpress.coi 1

   

Tii de media Numărare aiariţii

Gazeta de Nord Vest (Satu Mare) 4

Crai Nou (Suceava) 4

Argesul 3

Curierul Zilei (Arges) 2

Iipuls de Arges 2
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Lisia tiurilor de media 

Buletn electronic conţinând rezultatele ionitorizării iedia din data de 01-31.12.2020

Media care asigură cea mai mare acoierire a subiecielor Regisirul Auio Român în media iradiţională 

Media care asigură cea mai mare acoierire a subiecielor Regisirul Auio Român în social media 

Media care asigură cea mai mare acoierire a subiecielor Regisirul Auio Român în media iradiţională 



      Tabel 15. 

      Tabel 14. 

      Tabel 13. 

  

   

auior Tii de media Numărare aiariţii

nespecifcat
Auto Expert Flote, Auto Test - Ingineria

Autoiobilului, Jurnalul, Auto Test, Ziarul Financiar -
Cei iai iiportanţi 1.000 Oaieni Business

5

) ionitorulsv.ro 3

Alex Calinoiu telegraia.ro 3

Crai nou crainou.ro 3

AGERPRES agerpres.ro 2

   

auior Tii de media Numărare aiariţii

Registrul Auto Roiân Ofcial facebook.coi 4

Auto Test Magazin facebook.coi 2

Cars.ro facebook.coi 2

Crist Tudor facebook.coi 2

Nicola Radu facebook.coi 2

   

auior Tii de media Numărare aiariţii

nespecifcat
Gazeta de Nord Vest (Satu Mare), Mara (Teleorian),
Obiectv de Suceava, Vreiea noua (Vaslui), Curierul

Zilei (Arges)
13

NB Crai Nou (Suceava) 4

VN Argesul 3

Toia Florin Iipuls de Arges 2

Bogdan Maria Ploiești 1
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Lisia tiurilor de media şi a auiorilor 

Auiorii celui mai mare număr de artcole ie Regisirul Auio Român în media iradiţională 

Auiorii celui mai mare număr de artcole ie Regisirul Auio Român în media iradiţională 

Auiorii celui mai mare număr de artcole ie Regisirul Auio Român în social media 



METODOLOGIE

1 Tii de Media  

iediaTRUST clasifcă iedia în clasică (media iradiţională) și social media. Categoria de iedia tradiţională include:
• presă tpărită 

• radio, televiziune 

• portaluri de internet. 
Social iedia cuprinde uriătoarele canale:

• Facebook 

• Twitter 

• coientarii postate sub artcole publicate în portaluri 
• bloguri 
• foruiuri 
• platforie foto, inclusiv Instagrai 
• platforie video, inclusiv YouTube, TikTok. 

2 Profilul Media  

Proflul  se  referă  la  subiectele  abordate  predoiinant  și  conturează  caracteristcile  unei  surse  date,  de  exeiplu:
cotdian cu informaţii generale, revistă auio, revistă lunară de consirucţii琷arhiieciură sau sănăiaie琷frumuseţe. 

3 Tonul maierialelor  

Evaluarea iaterialelor sub aspectul infuenţei sale asupra iiaginii brandului. Tonul unui iaterial poate f pozitv (+),
neutru  (0)  sau  negatv  (-).  Materialele  care  prezintă  opinii  șiasau  coientarii  deopotrivă  pozitve  și  negatve  sunt
evaluate ca neutre.

4 Reach  

Reach-ul este un indicator care refectă nuiărul estiat de persoane care ar f putut intra în contact cu inforiaţia.

Audienţa este calculată pentru un nuiăr iediu de persoane care au avut contact cu un anuiit ttlu de presă în
perioada analizată. Datele sunt furnizate de BRAT (Biroul Roian de Audit Transiedia). În lipsa datelor de audienţă
este present trajul ziarului sau revistei în cauză.

Reach-ul maierialelor din iorialuri iniernei sau social media este defnit ca iedia vizualizarilor unui singur iaterial
pe un anuiit portal, blog sau pe un canal social iedia. Datele sunt disponibile și pentru Facebook, Twitter, YouTube,
Instagrai și iajoritatea blogurilor.

Audienţa irogramelor radio. furnizează inforiaţii despre audienţa iedie înregistrată de fecare dintre posturile radio
unde sunt prezente iaterial, confori datelor publice furiizate periodic de ARA. 

Audienţa irogramelor TV se bazează pe datele reale de audinţă iăsurate de ARMA și prezintă iedia de telespectatori
pe segiente de câte 10 iinute pentru fecare staţie TV în parte.
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5 AVE  

Adtertsing Value Equitaleni reprezintă o valoare estiată a iaterilelor publicate, caclulat prin coiparaţie cu costul
publicării unei reclaie în același foriat. Metoda periite estiarea unei valori a iediatzării, expriiate in EUR, care
dă posibilitatea raportării efcienţei caipaniilor proprii la cele realizate de coipettor sau să fe evaluate diiensiunea
și iipactul iesajelor asupra audienţei.

AVE ieniru iresă scrisă este un estiat al valorii de publicitate calculate prin coiparaţie cu costul publicării unei
reclaie în același ziar sau revistă, în același foriat și diiensiune cu foriatul și diiensiunea artcolului.

AVE ieniru Radio şi Teletiziune este estiatul valorii de publicitate al iaterialelor calculat prin coiparaţie cu costul
difuzării unei reclaie radio sau TV la același post radio sau TV, cu aceeași diiensiune și în același interval de tip cu
cel al iaterialului evaluat.

AVE  ieniru  iorialurile  Iniernei este  valoarea  de  publicitate  a iaterialelor  calculate  prin  coiparaţie  cu  costul
publicării unui artcol publicitar standard în același portal sau în alt portal care are un nivel al nuiărului de vizualizări
lunare siiilar. 

AVE ieniru social media este valoarea de publicitate a iaterialelor calculate pe baza nuiărului iediu de vizite și
costul standard al publicării unui artcol sponsorizat, pe același portal sau în un portal siiilar din punct de vedere al
ratei iedii de afșîri lunare. Datele sunt valabile pentru Facebook, Twitter, YouTube, Instagrai și iajoritatea blogurilor.

6 Inieracţiunile fanilor în social media  

iediaTRUST furnizează date despre interacţiunile fanilor pentru principalele platforie social iedia:
• Facebook 

• Twitter 

• YouTube 

• Instagrai 

Siteiul  cuantfcă  interacţiunile  (like-uri,  coientarii  and  distribuiri)  la  un  interval  de  până  la  36  de  ore  după
ionitoirzarea unui iaterial.

7 Reach-ul în social media  

Reach-ul este expriiat ca find nuiărul de fani ai unui anuiit cont de social iedia. Acest indicator repezintă:
• un nuiăr de persoane care au apreciat un anuiit profl de facebook 

• un nuiăr de persoane care uriăresc un anuiit cont de twitter 

• un nuiăr de persoane care uriăresc un anuiit cont de Instagrai 

• un nuiăr de persoane sunt abonaţi la un anuiit canal de YouTube 
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mediaTRUST

Pascal Aristde, 29-31, etaj 2, sector 3

Bucureșt, Roiânia

telafax. +40 21 319 35 52

  

ofce@iediatrust.ro

f.coiaiediaTRUST-Roiania-296435410799

@iediaTRUSTro

mediairusi.ro


